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Целью изучения дисциплины является формирование результатов обучения, 

обеспечивающих достижение планируемых результатов освоения образовательной программы. 

                         

1. Место дисциплины в структуре ОП 

                         

Дисциплина Маркетинг входит в часть, формируемая участниками образовательных 

отношений блока Б1.Дисциплины (модули)  

Предшествующие дисциплины по связям компетенций: Экономическая теория, Основы 

финансовых расчетов 

Последующие дисциплины по связям компетенций: Эконометрика, Макроэкономическое 

планирование и прогнозирование, Региональная экономика и управление, Инвестиционный 

анализ, Управление изменениями, Консультационный проект, Государственные и муниципальные 

финансы, Стратегическое управление развитием территорий, Управление государственным и 

муниципальным имуществом, Принятие и исполнение государственных решений, Маркетинг 

территорий, Связи с общественностью в органах власти, Технологии формирования имиджа и 

медиапланирование, Управление рисками, Управление в социальной сфере, Демография, 

Управление миграционными процессами, Технологии работы в социальных сетях, 

Информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности 

                         

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, обеспечивающие достижение 

планируемых результатов обучения по программе 

                         

Изучение дисциплины Маркетинг в образовательной программе направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций:  

Профессиональные компетенции (ПК): 

ПК-2 - Способен применять основные экономические методы и инструменты в системном 

управлении, бюджетном планировании, в комплексном контроле качества управленческих 

решений в административных процессах 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-2 ПК-2.1: Знать: ПК-2.2: Уметь: ПК-2.3: Владеть (иметь 

навыки): 

основные экономические 

методы и инструменты в 

системном управлении, 

бюджетном 

планировании, в 

комплексном контроле 

качества управленческих 

решений в 

административных 

процессах 

применять основные 

экономические методы и 

инструменты в 

системном управлении, 

бюджетном 

планировании, в 

комплексном контроле 

качества управленческих 

решений в 

административных 

процессах 

навыками и технологиями 

применения основных 

экономических методов и 

инструментов в системном 

управлении, бюджетном 

планировании, в 

комплексном контроле 

качества управленческих 

решений в 

административных 

процессах 

ПК-3 - Способен обобщать и систематизировать информацию, использовать методы 

количественного и качественного анализа при диагностике состояния экономической, социальной, 

политической среды и разработке управленческих решений в сфере государственного и 

муниципального управления 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-3 ПК-3.1: Знать: ПК-3.2: Уметь: ПК-3.3: Владеть (иметь 

навыки): 



инструменты и методы 

диагностики состояния 

экономической, 

социальной, 

политической среды; 

основные 

информационные 

источники для 

разработки 

управленческих решений 

в сфере государственного 

и муниципального 

управления 

обобщать и 

систематизировать 

информацию, 

использовать методы 

количественного и 

качественного анализа 

при диагностике 

состояния 

экономической, 

социальной, 

политической среды и 

разработке 

управленческих решений 

в сфере государственного 

и муниципального 

управления 

практическими навыками 

обобщения и 

систематизации 

информации, использования 

методов количественного и 

качественного анализа при 

диагностике состояния 

экономической, социальной, 

политической среды и 

разработке управленческих 

решений в сфере 

государственного и 

муниципального управления 

                         

3. Объем и виды учебной работы  
Учебным планом предусматриваются следующие виды учебной работы по дисциплине:  

Очная форма обучения  

Виды учебной работы 
Всего час/ з.е.        

Сем 3        

Контактная работа, в том числе: 36.15/1        

Занятия лекционного типа 18/0.5        

Занятия семинарского типа 18/0.5        

Индивидуальная контактная работа (ИКР) 0.15/0        

Самостоятельная работа: 53.85/1.5        

Промежуточная аттестация 18/0.5        

Вид промежуточной аттестации: 

Зачет 

 

Зач 

       

Общая трудоемкость (объем части образовательной 

программы): Часы 

Зачетные единицы 

 

108 

3 

       

                         

очно-заочная форма  

Виды учебной работы 
Всего час/ з.е.        

Сем 4        

Контактная работа, в том числе: 4.15/0.12        

Занятия лекционного типа 2/0.06        

Занятия семинарского типа 2/0.06        

Индивидуальная контактная работа (ИКР) 0.15/0        

Самостоятельная работа: 85.85/2.38        

Промежуточная аттестация 18/0.5        

Вид промежуточной аттестации: 

Зачет 

 

Зач 

       

Общая трудоемкость (объем части образовательной 

программы): Часы 

Зачетные единицы 

 

108 

3 

       

                         

 


