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Целью изучения дисциплины является формирование результатов обучения, 
обеспечивающих достижение планируемых результатов освоения образовательной программы. 
                         

1. Место дисциплины в структуре ОП 
                         

Дисциплина Медиапланирование входит в часть, формируемая участниками 
образовательных отношений блока Б1.Дисциплины (модули)  

Предшествующие дисциплины по связям компетенций: Консультационный проект, 
Основы дизайна и инфографики, Правовое регулирование диджитал рекламы и связей с 
общественностью 

Последующие дисциплины по связям компетенций: Производство рекламного продукта, 
Практика копирайтинга, Язык текстов рекламы и связей с общественностью, Планирование и 
организация коммуникативных кампаний и мероприятий, Ценообразование в рекламном бизнесе 
                         

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, обеспечивающие достижение 
планируемых результатов обучения по программе 
                         

Изучение дисциплины Медиапланирование в образовательной программе направлено на 
формирование у обучающихся следующих компетенций:  

Профессиональные компетенции (ПК): 
ПК-3 - Способен реализовывать стратегии продвижения товаров и услуг 
Планируемые 
результаты 
обучения по 
программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-3 ПК-3.1: Знать: ПК-3.2: Уметь: ПК-3.3: Владеть (иметь 
навыки): 

разнообразные методы 
исследований в области 
СМИ различной 
направленности; 
особенности измерений 
медиакоммуникаций в 
бизнесе 

организовать 
маркетинговое 
исследование в области 
СМИ в рамках бизнес- 
проекта; разработать 
маркетинговую 
стратегию различной 
бизнес-направленности 
для продукции СМИ 

навыками организации 
мероприятий, 
способствующих 
увеличению продаж 
продукции СМИ; 
осуществления контроля и 
проведения оценки 
эффективности результатов 
продвижения продукции 
СМИ 

ПК-4 - Способен организовывать работу рекламных служб и служб по связям с общественностью 
Планируемые 
результаты 
обучения по 
программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-4 ПК-4.1: Знать: ПК-4.2: Уметь: ПК-4.3: Владеть (иметь 
навыки): 

правила создания текстов 
рекламы и связей с 
общественностью с 
учетом специфики 
каналов коммуникации и 
имеющегося мирового и 
отечественного опыта 

создавать 
информационные поводы 
для кампаний и проектов 
в сфере рекламы и связей 
с общественностью, 
применять творческие 
решения с учетом 
мирового и 
отечественного опыта 

навыками создания основ 
сценариев специальных 
событий и мероприятий для 
рекламной или PR- 
кампании 

                         



3. Объем и виды учебной работы  
Учебным планом предусматриваются следующие виды учебной работы по дисциплине:  
Очная форма обучения  

Виды учебной работы Всего час/ з.е.        
Сем 6        

Контактная работа, в том числе: 36.15/1        
Занятия лекционного типа 18/0.5        
Занятия семинарского типа 18/0.5        
Индивидуальная контактная работа (ИКР) 0.15/0        
Самостоятельная работа: 17.85/0.5        
Промежуточная аттестация 18/0.5        
Вид промежуточной аттестации: 
Зачет 

 
Зач 

       

Общая трудоемкость (объем части образовательной 
программы): Часы 
Зачетные единицы 

 
72 
2 

       

                         
 


